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Motivaciones y desafios si aspiras a profesionalizarte

«La fotografia es una posibilidad de satisfacer una curiosidad insaciables.

Gillhausen

Mas que talento, la originalidad de su mirada podria ser la clave para entender la
obra de diferentes fotégrafos. Aunque todos tengan en comtin que usan una ca-
mara para realizar su trabajo; los que destacan la entienden como una mera herra-
mienta de expresion personal: «Hemos pasado del fotdgrafo que se hace a si mis-
mo, y que necesita que suceda algo delante de la cimara para hacer fotos, a un
fotdgrafo con formacion sélida. Los fotdgrafos van a ser una élite que combinan
técnica y discurso intelectual», auguraba Miguel Gonzalez, director de las agen-
cias Cover y Contacto en Espafia y antiguo profesional que, por su experiencia,
conoce bien los entresijos del reportaje.

En todo caso la fotografia es una excusa para descubrir el mundo, si bien a me-
nudo aporta nulas posibilidades de enriquecimiento. Mientras que los aficionados
disfrutan con la practica, la obligacién de obtener beneficios exige al profesional
estar pendiente de una minima oportunidad de negocio o desarrollar una acertada
vision comercial para materializar cualquier proyecto. El fotégrafo auténomo tie-
ne que ser, ademas de habil en su oficio, un buen empresario. Y puesto que hay
miles de millones de imédgenes accesibles por cuatro chavos o incluso gratis en la
red, si lo contratan es porque se espera de él una propuesta original.

Para los que opten por arrojarse al ruedo y abandonar su actual ocupacion, a me-
nudo alejada de la fotografia, el matrimonio Purcell, una pareja norteamericana que
vivia del siempre atractivo trabajo de tomar imagenes en destinos turisticos, propo-
nia una férmula para determinar el momento mds idéneo de iniciar una aventura
profesional: «No deje su trabajo hasta que sea capaz de ingresar por lo menos la mi-
tad de lo que necesita haciendo tareas esporadicas como fotégrafo». Es preciso estar
seguro de que a cambio de sus servicios, el profesional en ciernes obtendra el dinero
indispensable para vivir, para producir nuevos reportajes y para costearse un equipo
fotografico y otros accesorios que caducan con facilidad.

Empezar una singladura siempre es complicado, sobre todo cuando se trata de una
profesion poco reconocida socialmente,? sin grandes planes de estudios universitarios
y un aprendizaje limitado a la oferta de unas pocas y a menudo caras instituciones pri-
vadas. Ademis es facil que cualquiera se autoproclame fotdgrafo convencido de que,
como afirmaba Kodak en los tiempos del Far West, tan solo tienes que apretar un bo-
ton para ganar dinero, adulado por los multiples «me gusta» de las redes. Y es que la
vanidad, aparte de que es el enemigo mis terrible del buen hacer, es facil cultivarla en
un oficio que consiste en mostrar tu universo creativo a los demas.

2 Recuerda que ostentaba el 189 sobre 200, segin el Wall Street Journal.
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Paco Elvira, pionero del fotoperiodismo en Espafia, al rememorar sus primeros
anos de trabajo en la década de los setenta del siglo pasado, corroboraba esa per-
cepcidn generalizada de que vivir del reportaje es una tarea facil:

El escritor Xavier Vinader y yo estuvimos un mes viajando por Asia, traba-
jando para la revista Intervizi. En aquella época no existia el turismo masivo
a lugares como Mongolia; de manera que nos sorprendié encontrar un gru-
po de norteamericanos por alli. Eran todos multimillonarios que realizaban
un viaje «ex6tico» que, por descontado, les habia costado un ojo de la cara.
Cuando se enteraron de mi profesiéon y me vieron con la cimara, uno de
ellos no pudo evitar el comentario: «;Y encima te pagan para que estés aqui
tomando fotos...!».

Ademis, hace falta mucho mas que estudios especiales para ejercer con acierto
la fotografia profesional. Kosti Ruohomaa, un colaborador de LIFE afincado en
Maine y célebre por su obra inspirada en la cotidianidad de la isla de Monhegan,
describia con estos términos, hace innumerables décadas,’ la preparacion que se
necesita para ser un reportero profesional: «Los jévenes fotdgrafos deberfan saber
que es preciso educarse en las artes, en las ciencias y en las humanidades, de ma-
nera que puedan aportar entendimiento e inteligencia a cada propuesta. Cada en-
cargo es un nuevo reto y un relato para nueva gente. Nunca lo podrin contar a
menos que tengan una mente abierta, receptiva, indagadora y bien entrenada.
Este es el secreto para ser reportero».

A los jovenes les induce estudiar fotografia una cierta aureola aventurera, facil-
mente atribuible a los fotoperiodistas. Pero hay pocos Javier Bauluz, Manu Brabo,
Gervasio Sanchez, Guillem Valle, Ricard Garcia Vilanova, Walter Astrada, Alvaro
Ybarra Zavala, Sergi Camara, Rafael Fabrés, Bernad Armangué, Jordi Pizarro,
Ana Palacios, Javier Arcenillas, Anna Surinyach, Rafael Trobat, Daniel Ochoa
de Olza, Pedro Armestre, Enric Marti, Santi Palacios, David Airob, José Cendén,
Arturo Rodriguez, Moises Saman, Catlos de Andrés, Maysun Abu Khdeir, Jordi
Borras, Antonio Aragén Renuncio, Diego Ibarra, Jordi Busqué, Luis Tato, Niria
Lépez Torres, Sebastian Liste, Andrés Martinez Casares, Clemente Bernad, Jordi
Oliver, Carlos Spottorno, Antonio Gonzalez Caro, Kim Manresa, José Colén,
Javier Corso, Alvaro Leiva, Ofelia de Pablo, Javier Zurita, Judith Prat, Andoni
Lubaki, Matias Costa, Sergio Caro, Lurdes Basoli, Alfons Rodriguez, Olmo
Calvo, Ricky Davila, Xurxo Lobato, Lorena Ros, Cristina de Middel, Alberto
Prieto, Francisco Ontanén, Pepe Ortega, Emilio Morenatti, Fernando Moleres,
Pep Bonet, Tomas Abella, Samuel Aranda, Susana Vera o Rodrigo Abd por citar
a bote pronto recientes fotégrafos espafioles laureados, cuyos nombres acuden a mi
cabeza mientras trabajo en estas lineas.

> Muri6 en 1961.
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Si te aproximas a uno de ellos, solo varia tu conducta y ensaya una aproxima-
cién diferente. Los autores destacados aportan, habitualmente, un punto de vista
original: «Como fotégrafo no es posible estar cerca de los demids fotdgrafos —su-
geria Tom Stoddart—. Lo mejor es pensar: ellos van hacia alli, pues yo voy hacia
aca». Es facil distinguir cuando alguien tiene madera. No es complicado. Si ves
que un fotdgrafo tiene las rodillas sucias, es bueno.

Argumentos para no ser fotoperiodista

«Peor seria tener que trabajar».
Ben Bradlee, The Washington Post

Cualquier aspirante a vivir del reportaje grafico deberia prepararse con meticulo-
sidad si esta verdaderamente dispuesto a quemar las naves. Fotografiar es como
conducir. Primero hay que aprender a manejar el vehiculo con soltura y luego au-
tomatizar la conduccién y concentrarse en el destino. Como los pintores, conviene
adquirir una sélida base antes de experimentar con aproximaciones mas arriesga-
das. Las biografias de Picasso, Dali o Mir6, entre tantos artistas que ya pintaban
con maestria cuando eran nifios y dedicaron una parte importante de su vida a
profundizar en su propio estilo, son excelentes referencias para cualquiera que
desee aventurarse en el reportaje grafico. Y por descontado cualquier biografia de
un fotdgrafo de referencia.

La principal carencia para ser fotorreportero es la falta de iniciativa. Sin ella, las
posibilidades de prosperar son nulas. No tener madera no significa que carezcas
de las cualidades para desarrollar una buena carrera como fotdgrafo en otras es-
pecialidades; pero para progresar en el reportaje grafico es indispensable que las
ideas y los proyectos fluyan sin parar. Los fotoperiodistas transforman en image-
nes los pensamientos que surgen de su imaginacién; una palabra que, por cierto,
posee la misma raiz que «imagen». Si a un aspirante a reportero le cuesta encon-
trar buenos temas, si no aprende a distinguir las situaciones promisorias o si es in-
capaz de tomar una foto a menos que le propongan una idea, el fotoperiodismo
no es una buena eleccién.

El aprendizaje dura toda la vida, puesto que te nutres todos los dias de nuevas
experiencias. Desde el tumulto de la calle hasta eventuales descubrimientos par-
tiendo de bisquedas en internet, todo ayuda. El concepto de formacién continua-
da adquiere en la fotografia documental su méximo sentido. Aunque para llegar
lejos es preciso nacer con determinadas cualidades especiales que algunos deno-
minan talento, por encima de todo lo que punttia es que el fotégrafo sea un super-
viviente nato. Si no es capaz de tomar decisiones y su espiritu es poco indepen-
diente, es desaconsejable esta profesion.
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La impaciencia tampoco es buena compafiera de viaje. Muchos pretendientes a
reportero no valoran que su experiencia fotografica es incipiente y se lanzan sin
tapujos al ruedo olvidando que los pocos buenos clientes que quedan no admiten
cualquier cosa. Los registros excepcionales contienen dos ingredientes importan-
tes en consonancia con las cualidades de su autor: su visién del mundo y su ex-
periencia. «Tus fotografias son espejos de ti mismo», solia decir Minor White, el
maestro que inspiro a clasicos como Paul Caponigro, Jerry Uelsmann o Eugene
Richards. Madurar, institucionalizar una mirada, es un reto que requiere pacien-
cia y afios. «No fotografiamos solamente con la camara, llevamos al acto de la fo-
tografia todos los libros que hemos leido, todas las peliculas que hemos visto,
toda la musica que hemos escuchado, toda la gente que hemos querido», escribio
Ansel Adams.

Un aprendiz de fotoperiodista deberia valorar también su relacién con los medios,
aceptar todo tipo de encargos. No siempre estara de humor para sumergirse en te-
mas a menudo mal pagados y comprobara por experiencia que la profesién no era
lo que sofiaba. Aspirantes deslumbrados por la obra de figuras mundialmente reco-
nocidas como Helmunt Newton o Annie Leibovitz, galardonada con el Principe de
Asturias en el afo 2013, se vieron abocados a sobrevivir tomando retratos menos
glamorosos en bodas, comuniones y bautizos en sus comienzos. Siendo una especia-
lidad tan digha como cualquier otra, en la que muchos fotégrafos con talento aplican
su creatividad,' la denominada fotografia social dista mucho del suefio de tener de-
lante a las grandes estrellas del celuloide o de la cancién posando encantadas para la
proxima portada de Vogue o de Vanity Fair. Pero existen personas desconocidas in-
finitamente mas encantadoras y fotogénicas que la mayoria de los famosos.

La fotografia como medio de vida no es un camino de rosas. La obra de andni-
mos aficionados es en ocasiones mas valiosa e interesante que la de profesionales
que acabaron detestando la cotidianidad de lo que en una época lejana fue su gran
aficién. Hacer fotos de carné o trabajar tras un mostrador vendiendo equipos fo-
tograficos, o imprimiendo ampliaciones, no es viajar con una cimara en ristre por
paises exoticos. Las fotos que muchos clientes necesitan son aburridas. Un 7za-
rrén, como se conocen en el argot de la profesion. El cliente paga para que el fo-
tografo muestre, con el mejor aspecto posible, productos a la venta. Lamparas,
muebles, electrodomésticos, bodegones de todo género, suelen ser encargos habi-
tuales para un fotégrafo que debuta.

En la practica, la funcién del fotégrafo-artesano —segtin la clasificacién que su-
geria Manel Ubeda al principio de este capitulo, limitarse a aplicar determinadas
técnicas para resolver los encargos mas basicos— es lo mas frecuente en el ambito
profesional. Nadie envia a un reportero a viajar por el mundo si no ha demostrado
su valia frente a quien tiene la prerrogativa de materializar tan bellas perspectivas.

4 Como por ejemplo Morgan Lynn Razzy, Matt Miller o Victor Lax.
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Capitulo V
¢Documentalista o artista?

«Soy un periodista que usa su camara como un ldpzz,
mds que un fotégrafo que hace cosas en el nombre del artex.

Bruno Stevens

Siempre ha habido una cierta polémica sobre el valor artistico de las imagenes que
se limitan a representar la realidad. Mientras que existen pocos reparos para otor-
gar la categoria de arte a cualquier fotografia conceptual, los expertos e incluso los
propios fotografos, no estan todavia de acuerdo si su labor es artesana, mas propia
de un oficio, o artistica. En la practica, a la inmensa mayoria no les importa.
«¢Crees que la fotografia es arte?», solia preguntar el fotégrafo John Loengard a
sus antiguos compafieros, en su libro LIFE Photographers. What They Saw.

«No —le contesté George Silk—, creo que es una diversion».

Para justificar su opinién, Horace Bristol, otro de los profesionales encuestados
por Loengard, relataba la conversacién de Ansel Adams, Edward Weston, Imogen
Cunningham y Dorothea Lange en una cena de un restaurante del Barrio Chino
de San Francisco:

Les explicaba que cuando hacia un reportaje enviaba la pelicula a Nueva York
y alli procesaban y positivaban las fotografias. Si decidian publicarlo, reen-
cuadraban las imdgenes y maquetaban como querian. Weston me pregunto:
«¢Quieres decir que dejas que los editores reencuadren tus fotografias?». Y
yo le respondi: «Claro. Asi es mi trabajo». Entonces me respondié: «Tt no
eres un artista. Eres un artesano». Y eso me describe exactamente, quiero de-
cir, creo que lo que soy es un artesano.

Tanto Adams como Weston defendieron toda su vida que sus fotos, formalistas

y alejadas del reportaje, pertenecian al universo del arte. Los planteamientos de
los documentalistas son diferentes, como apuntaba Hansel Mieth:
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lectores de prensa diaria preferian las fotos de incendios, desastres e interés hu-
mano antes que otras categorias como deporte, arte o temas cldsicos familiares.
De hecho, cuando acaece una tragedia, las ventas aumentan considerablemente.

Associated Press, la agencia telegrafica internacional de fotografias mas impor-
tante del mundo, también expuso los resultados de una encuesta promovida por
su departamento de 7zarketing y llegaron a la conclusién de que las imagenes de
temas de interés humano vy, en general, las fotografias ingenuas o desenfadadas
(nifos, escenas de vacaciones, mascotas en situaciones divertidas, etc.) se valora-
ban mas que las propias de una agencia de noticias, actualidad politica o deportes.

Estos resultados los corroboraria el Instituto Gallup valiéndose de técnicas
avanzadas: situaron un dispositivo a base de dos cimaras microscépicas de televi-
sién adaptadas sobre la cabeza del lector y registraron cudnto tiempo y en qué or-
den las personas miraban las fotografias. De hecho, solamente hay que observar el
ndmero de «Me gusta» que tienen las fotografias de diferentes tematicas colgadas
en las redes para llegar a conclusiones similares: un paisaje placido, una puesta de
sol espectacular o un inocente cachorro tienen una aceptaciéon mayor que otras
imdgenes muy elaboradas de tematicas diferentes. Mas adelante, otro estudio de
Randall Harrison publicado por la revista Search revel6 que los varones prefieren
las fotografias de acontecimientos, mientras que a las mujeres les gustan mas las
imégenes de gente. El informe no aclaraba cual de los sexos compra més revistas,
pero si especificaba que ambos tenfan tendencia a mirar con detenimiento las fo-
tografias que mostraban retratos femeninos.”

En la actualidad, y analizando un amplio espectro de medios que incluyen todo
tipo de imdgenes, parece claro que los reportajes sobre famosos acaparan la pre-
dileccion del puablico. Los lectores, bombardeados con informacion e imigenes en
tiempo real que muestran todo lo que sucede en el mundo, se decantan por los
rostros de las estrellas y por los detalles de su propia vida y la de sus conocidos
para compartirlos en las redes sociales. Incluso Paris Match publicé una serie de
selfies de personajes famosos en sus informaciones. En las redes los buenos retra-
tos, por lo general, arrasan.

Por eso no es extrafio que la primera fotografia que llamé la atencién por el ele-
vado niimero de «likes» en Instagram fuera el selfie de la modelo Kendall Jenner
en mayo de 2015. Segtn un articulo en The Guardian, en solo cinco semanas obtu-
vo 2,6 millones de impactos; casi uno cada segundo. Desde entonces, y en la medi-
da en que Instagram ha ampliado seguidores, la foto fue largamente superada por
los 18 millones de su hermana Kylie Jenner (6 de febrero de 2018), los 11 millones

1> Mis recientemente, la compafiia Nikon y la Universidad de Berkeley concluyeron en un estudio
realizado en el afio 2013 que las imagenes que tienen mayor aceptacién en las redes muestran paisajes,
animales o comida; un apunte interesante si un fotégrafo busca conseguir seguidores. Segtin los datos
obtenidos. los retratos, los grupos y las imagenes demasiado retocadas consiguen menos «me gusta»,
aunque, indica el doctor Paul Piff, que estaba al mando del equipo investigador: «Segtin nuestro estu-
dio, la emocién y la calidad son lo que realmente cuentan». Cambian los tiempos, pero no los gustos.
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y medio (12 de noviembre de 2017) de Cristiano Ronaldo y Georgina Rodriguez
con su hija recién nacida Alana Martina y por otra cifra un poco mas baja para una
imagen que mostraba a Beyoncé embarazada en febrero de 2017. En las dos prime-
ras aparecian recién nacidos y en la dltima la cantante aparecia cercana al parto. Sin
duda, famosos y bebés lideran las preferencias del gran publico.

El reconocimiento de lo cotidiano

«La mdquina de fotografiar es una lupa; una lupa grandisima».

Raymond Depardon

A pesar de la difusion que puede tener en el siglo XXT una foto afortunada, apabu-
llante si se compara con los parametros de hace solo una década, sus posibilidades
de longevidad en un mundo amartillado por millones de im4genes a cada momen-
to es remota. Pocas fotografias aguantan el declive inevitable tras el impacto ini-
cial y merecen un destino mas honroso que envolver con ellas el desayuno, como
se estilaba cuando el papel era un bien escaso' en los tiempos del gran Weegee.
Este peculiar personaje era el Gnico fotégrafo que a finales de los afios treinta del
siglo pasado posefa un permiso para llevar una radio portitil de onda corta con la
frecuencia de la policia y tenia instalado un cuarto oscuro en el maletero de su co-
che para aligerar el proceso de entrega de sus imagenes a los periédicos.

Las imagenes que gustan suelen ser simples. Por un lado, le supone menos tra-
bajo al cerebro descifrarlas, y por el otro, es la férmula que utilizan los grandes
maestros porque fotografiar con sencillez es dificil. Un nivel més elevado de exce-
lencia consiste en obtener registros excepcionales en situaciones en las que en
apariencia no ocurre nada, lo contrario de captar una escena cuando hay accién.
Fotografiar la cotidianidad es complicado y también un reto interesante para cual-
quier autor que aspire a mejorar sus registros. «La fotografia refleja la variedad in-
finita de temas que ofrece el universo natural, pero el campo de vision de los gran-
des fotografos es extremadamente estrecho. Deben confinarse a sus propias y
peculiares obsesiones y a los tipos de imagenes que expresan su caracter y senti-
miento», comentaba Brassai en una entrevista concedida en abril de 1974, una
década antes de su muerte.

Fotografiar la vida cotidiana imprimiéndole espiritu, congelar el instante como
lo conseguia Cartier-Bresson, el sentido del humor de Elliot Erwitt, la tremenda
humanidad de Robert Doisneau, la poesia de Larry Towell, la invisibilidad de
Eugene Richards, la creatividad de John Stanmeyer, la habilidad de Paolo Pellegrin,
la trascendencia de Sebastiao Salgado o los relatos socioldgicos de Cristina Garcia

16 «Las fotografias en los periédicos solo sirven para que, al cabo de seis horas, la gente se haga

bocadillos con ellas», comenta en la pelicula The Public Eye el fotografo Leon Bernzy Bernstein
interpretando al reportero de las noches neoyorkinas Weegee.
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Rodero son tan efectivos, atin tomados en el entorno de los autores, como buscar
tematicas espectaculares en los confines mas remotos del planeta. Es el fotografo
quien consigue que un sujeto adquiera otra dimension. Las vicisitudes de lo coti-
diano son el terreno por excelencia para practicar y aprender, para concretar y para
encandilar. «Muchas fotografias de mis libros son imagenes tomadas entre encar-
gos, o después de un encargo, o bien ocasionalmente durante algin encargo, pero
no para los encargos», se sinceraba Elliot Erwitt en el periédico US News.

Para que un buen reportero consiga dominar el lenguaje nada deberia serle ex-
trafio. «Cuando ries y lloras con ellos, entonces te das cuenta de que estés en el
buen camino», aconsejaba Weegee. Los fotografos resolutivos, tras un largo pe-
riodo de practica, adiestran su mirada creando nuevas sinapsis y localizan con fa-
cilidad las claves que impactan en la amigdala del cerebro (es decir, en el corazén).
«Nuestros ojos ven lo que se les ha ensefiado a mirar o a vigilar. Lo que no se ve
apenas se piensa, apenas se categoriza», escribié el catedratico de Sociologia
Visual Jestis Maria de Miguel. Los pequefios registros de la cotidianidad son esen-
ciales para contar grandes historias. Solo hace falta la voluntad de hacerlo.
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«El texto es la mente de las revistas y las fotografias son su alma.
Wolfgang Behnken

De la misma manera que tras el descubrimiento de la fotografia los pintores re-
nunciaron a copiar la realidad para explorar nuevos caminos més intuitivos y asi
surgi6 el cubismo, el impresionismo y otras tendencias estéticas que pocos ha-
brian imaginado antes de Niépce, el advenimiento de la television obligd a los fo-
tégrafos a buscar lenguajes mds evolucionados, alejados de la simple descripcion:
«El asunto no consiste en recolectar los hechos, puesto que los hechos, en si mis-
mos, no tienen apenas interés. Lo importante es elegir entre ellos, captar el hecho
verdadero en relacién a la realidad profunda», opinaba Henri Cartier-Bresson.

Un acontecimiento se puede narrar, desde el punto de vista fotografico, de dos
maneras: mediante una sola imagen que, como propugnaba Doisneau, explique
una historia sin contar el final, o mediante un conjunto de fotos que se comple-
menten. En los reportajes fotoperiodisticos es esencial que una a una, o en su to-
talidad, cumplan por encima de todo la tarea de informar. Con frecuencia, se con-
sideran los grandes registros de la historia como un capricho de la fortuna cuando
la mayoria, en realidad, es el resultado de una exhaustiva labor organizativa. O
como apuntaba Gjon Mili: «<Una buena fotografia es una breve colisién entre la
prevision y la suerte», la recompensa por el arresto de estar situado en el lugar
oportuno, en el momento adecuado.

Una imagen efectiva sobre un hecho negativo no es solo la que muestra conte-
nidos tristes, sino la que pone triste al que la contempla. De ahi el tépico de la
imagen que vale méds que mil palabras, aunque sea realmente muy dificil obtener
una foto que de verdad sustituya a un discurso escrito y bien vertebrado. La mira-
da del fotoperiodista con estilo consigue que una historia vulgar se transforme en
un ensordecedor latido porque transmite ideas reforzadas por sentimientos.

175



Ayadame a mirar. La biblia del reportaje grafico

Desde este punto de vista, el fotoperiodismo esta mas emparentado con la lite-
ratura que con la pintura.! En el siglo XXI es fundamental comprender el poder
de la imagen y no menospreciar su influencia, sobre todo en Occidente, donde se
valoran mas las palabras que las imédgenes, al contrario que algunas culturas asia-
ticas, donde todo es mas visual. En Japon, la escritura kanji es grafica, como la chi-
na. Las dos representan la realidad con caracteres estilizados, pero como autor
hay que aspirar a la universalidad. «La foto es una escritura tan poderosa que pue-
de leerse en todo el mundo sin traduccién» comentaba Sebastiao Salgado en su
biografia De i tierra a la Tierra. De hecho es incomprensible que en las escuelas,
tal como se estudia gramatica, no profundicen en el infinito universo de la imagen
como una asignatura.

Fotografias que dejaron huella

«No pretendo que mis fotos puedan cambiar el mundo.
Es un concepto obsoleto».
Martin Parr

Existen en la historia del fotoperiodismo numerosos ejemplos que corroboran
c6mo una imagen bien hecha cambid el giro de los acontecimientos o, cuando me-
nos, generd polémicas importantes porque expuso a la luz hechos anémalos. En
noviembre de 2014, la foto de Carmen Martinez, una anciana que lloraba momen-
tos antes de ser desahuciada,? tomada por el fotdgrafo de Associated Press Andrés
Kudacki, obtuvo una movilizacién tal en las redes que consigui6 la ayuda del
equipo de fttbol Rayo Vallecano.

En la década de los ochenta del siglo XX, el catalogo y una exposicién denomi-
nada «Sahel», en la que un hasta entonces desconocido Sebastiao Salgado mos-
traba sin artificios los efectos devastadores de la sequia,’ despertd la conciencia
de una sociedad que comprobé aténita, a través de los documentos del brasilefio,
la tragedia que asolaba Africa. Con el dinero obtenido de la venta de las fotos del
atentado a Ronald Reagan y con la asistencia de Médicos sin Fronteras, el brasi-
lefio dedicé un afo y medio de su vida a documentar con maestria la tragedia y
contribuyé con imagenes demoledoras a que las sociedades avanzadas incremen-
taran su colaboracion para paliar en la medida de lo posible las consecuencias.

! Lo corroboraba Francesc Catala-Roca cuando escribia en sus memorias: «Hay que convenir que el
resultado de una fotografia ha de ser el mismo que el de la narracién escrita, es decir, de la literatura,
ya que la situacién que explica o puede explicar un fotégrafo son también iméagenes de la vida real,
cotidiana o de la ficcion. El escritor lo hace a través de la escritura, de la letra impresa. Un fotégrafo, a
través de la imagen».

2 Su hijo habia solicitado 70.000 euros a un prestamista particular con el aval de la vivienda de su ma-
dre. Como no pudo devolver esta cantidad, el prestamista se quedé con la casa y la subast.

> Aunque sus detractores denunciarian el ensalzamiento del dramatismo en el positivado de las foto-
graffas y lo acusarfan de enriquecerse a costa de las catéstrofes de los demas.
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Varios afios mas tarde, en 1994, una sociedad mas habituada con las imagenes
que Salgado y otros fotdgrafos habian producido para documentar los desastres de
la guerra y las calamidades naturales se escandalizé con una foto en la que aparecia
un buitre al lado de una nifia que agonizaba, captada por el sudafricano Kevin
Carter en otra de las severas hambrunas que asolan Sudan.

Enseguida surgieron detractores que le reprocharon que no rescatara a la nifia
(que en realidad era un nifio) en lugar de tomar una fotografia que gand la relati-
vamente buena dotacién econémica del Pulitzer. Sus criticos dieron por hecho
que apartando la cimara la habria salvado del cruel destino que la imagen sugiere.
El fotégrafo sudafricano alegé que estuvo algo mas de media hora en el lugar,
aprovechando una parada de un avién de Naciones Unidas que transportaba me-
dicamentos y comida, y que su labor era documentar la hambruna en su condicién
de fotoperiodista. Véase FOTOGRAFIA 12 del apartado Fortografias.

Kevin Carter no era un médico cuya mision habria sido recuperar a la peque-
fia y no dudé en justificarse en estos términos «Después de fotografiar al bebé
me limité a ahuyentar a los buitres». Joao Silva, un fotégrafo que estaba a su
lado y que en octubre de 2010 perderia las dos piernas en Afganistan, explicaba
como Carter «estaba bastante sorprendido, puesto que era la primera vez que
vefa una situacion real de hambruna, por lo que hizo muchas fotos de nifios
hambrientos». El fotdgrafo se suicidé un afio después de obtener el Pulitzer, si
bien otros factores influyeron en su decision.* El caso es que nuevas aportacio-
nes econdmicas llegaron hasta el Cuerno de Africa a consecuencia del impacto
de esta fotografia.

Otra polémica de connotaciones éticas importantes tuvo lugar cuando la
multinacional Benetton difundié imagenes con un alto contenido emotivo para
promover la venta de ropa informal en sus campafas publicitarias. La foto de
un enfermo terminal de sida o el uniforme ensangrentado de un soldado de la
antigua Yugoslavia, entre otras, generé una undnime controversia a pesar de
que Luciano Benetton alegara que estaba utilizando su extraordinaria capaci-
dad de difusion publicitaria para concienciar a la sociedad contra los males del
siglo. En el afio 1992, sus paneles publicitarios fueron una de las maximas
atracciones de la Bienal de Venecia. Después de nuevas campanas en las que
perseverd en otros contenidos para el debate como, por ejemplo, los problemas
interraciales, sorprendi6 una vez mis en los albores del siglo XXT con una serie
de retratos de presos condenados a muerte. Véase FOTOGRAFIA 13 del apartado
Fotografias.

En las protestas que surgieron desde las sociedades mas présperas, las Gnicas
que estan en condiciones de escandalizarse y de opinar, persiste todavia el debate
propuesto por Benetton sobre si los anuncios deben mostrar agraciados modelos

4 En «Las adversidades sociales, ¢un filon para el periodismo?» (capitulo X) volveremos con detalle a
esa dramatica historia.
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A veces, la denuncia puede venir por diferentes caminos. En los inicios de los
aflos noventa, en una Espafia que ni siquiera se planteaba qué eran los derechos
de imagen, la desaparecida Caixa de Girona preparaba una campafa para promo-
ver sus planes de jubilacién y decidié incluir en sus paneles publicitarios el retrato
de una adorable campesina entrada en la vejez. Una vez obtenida la imagen que
ilustraria la campana, el fotégrafo se despidié de la abuelita con un «No le impor-
tara que usemos su retrato ¢verdad?», a lo que la sefiora respondié con un «Claro
que no, hijo mio». A casi nadie le pasaba por la imaginacion solicitar una autori-
zacion para publicar una fotografia en aquella época.

Pero a quien no le hizo ninguna gracia que la adorable abuelita promoviera un
plan de ahorro sin percibir ninguna remuneracién a cambio, tratindose de un
banco, fue a su hija, que interpuso una demanda pocas horas después de que el
cartel apareciera en las oficinas. Un acuerdo millonario para los estandares econo-
micos de la época frend el proceso y, de paso, la difusion del cartel con la viejecita
que no habia firmado ningtin permiso. Fue el pistoletazo de salida que promulgd
una nueva etapa en lo que concernia a los derechos de imagen.

Un segundo caso relevante salté a la palestra por aquel entonces, cuando un ban-
co de imagenes facilité para usos publicitarios, extraido del archivo grafico de un
colaborador y con una autorizacion firmada, el retrato de un simpatico cocinero que
mostraba un apetitoso manjar. El protagonista consider6 vulnerados sus derechos
de imagen porque la foto habia aparecido en un medio diferente de aquel para el
que habia otorgado su consentimiento con anterioridad. Por suerte para la agencia
fotografica, en el albaran de entrega estaba especificado que en caso de una eventual
demanda, la responsabilidad seria del cliente. Esa providencial clausula, que hoy se-
ria impensable, derivé la demanda del cocinero hacia el anunciante, al que le toco
pagar los platos rotos. Y entre todos el que sostenia amablemente el cocinero.

Otro tema muy delicado son las fotografias en entornos hospitalarios; imagenes
que a menudo resultan idoneas para campafas de prevencion sanitaria, anuncios
solidarios o para publicidad de productos farmacéuticos. En estas circunstancias,
conviene sin excepciones una autorizacion escrita. No se puede fotografiar sin
permiso en un centro médico o en cualquier otro lugar donde una imagen tomada
sin consentimiento escrito se podria considerar un atentado contra la intimidad
de las personas.*

%0 Los reportajes y la publicidad se mezclan cuando una empresa decide contratar los servicios de un
fotoperiodista para que produzca un banco de imagenes a medida. Como a veces el presupuesto no
permite contratar modelos profesionales, se solia reclutar para que posaran en estas fotos al propio
personal, a lo que algunos accedian con buena voluntad. Pero también en estos casos es imprescindi-
ble ligar los cabos. La Fundacién Puigvert de Barcelona organizé en el aio 2000 un archivo grafico de
estas caracteristicas, al cabo de unos meses efectué una reduccién de plantilla y a las 24 horas una de
las despedidas interpuso una demanda reclamando 120.000 euros por sus derechos de imagen, alegan-
do que la entidad hospitalaria los habia vulnerado al utilizar su fotografia en un prospecto con fines
promocionales. Por descontado que se lleg6 a un acuerdo.
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Precedentes como estos aconsejan la firma, siempre que sea posible, de un con-
trato que especifique las condiciones, derechos, obligaciones y circunstancias que
en el futuro se deriven de cualquier conflicto imprevisto o susceptible de una do-
ble interpretacion, incluyendo una clausula que blinde al fotgrafo de posibles
demandas por los derechos de imagen de las personas reconocibles. Siempre hay
que dejar bien ligados estos aspectos cuando las imagenes de un encargo pueden
derivar en promociones publicitarias. Trataremos este tema en el capitulo XIII:
«Albaranes, contratos y autorizaciones del modelo» y en el anexo III.

El derecho a la imagen en la legislacion espanola

«El derecho a la imagen no es otra cosa que el derecho de
las personas a que no se capte ni se publique su imagens.

Josep Cruaiias, abogado

En Espafa, los derechos a la propia imagen estan regulados por la llamada Ley del
Honor, la Imagen y la Intimidad de las Personas que se public en el Boletin Ofi-
cial del Estado el 5 de mayo de 1982. Esta disposicion otorga a cualquier indivi-
duo a decidir, con libertad y garantias constitucionales, si consiente que le foto-
grafien o si se opone a que su imagen se reproduzca o se publique. Es importante
recalcar que estas tres acciones no estan ligadas entre si. Alguien que en un mo-
mento determinado pudo acceder a que se le tomara un retrato, puede negar el
permiso para que se exponga o se publique si lo considera conveniente.

Fotografiada de espaldas o de manera que no sea posible su reconocimiento na-
die puede alegar, en teoria, una vulneracion de sus derechos. Si bien es verdad que
habiendo normativas legales, todo se puede interpretar con diversos criterios, las
prerrogativas de la Agencia Espafiola de Protecciéon de Datos y numerosas senten-
cias del Tribunal Constitucional®® confirman que, en todos los casos, una persona
fotografiada tiene la libertad de prohibir la difusién de su aspecto fisico. No lo
hizo la artista Pepa Flores, Marisol, cuando aparecié desnuda el 2 de septiembre
de 1976 en la portada de la revista Intervid, pero la fiscalia denuncié de oficio al
fotégrafo César Lucas por un presunto delito de escandalo publico.

La seccion primera de la Audiencia Provincial de Barcelona lo absolvié el 26 de
marzo de 1980 con todos los pronunciamientos favorables. La sentencia matizaba
que la cantante estaba «en posturas de serena y estatica naturalidad, sin actitudes
provocativas ni insinuantes, y sin que en las mismas aparezca el sexo, apreciando-
se en dichas fotografias una notable calidad artistica, tanto en el aspecto plastico
de la composicion fotografica, como en su ejecucion». Los magistrados conside-
raron que los hechos no eran legamente constitutivos de un delito de esciandalo

’1 231/88; 99/94; 81/2001 y otras.
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El arte de inventarse uno mismo

«8%, por supuesto, el talento es necesario [...], agudeza visual, sensibilidad,
conciencia espacial, tiempo, equilibrio [...], pero dados dos talentos iguales,
el que sea capaz de completar un cuerpo de trabajo es el que ascenderd |[...].
Parece ficil, pero es el ingrediente mds complejo de todas las adversidades
a las que se enfrenta cualquier persona creativa [...], lo veo una y otra vez
con los fotégrafos que he tutorizado».

David Alan Harvey

«Si quieres ser un egoista, al menos procura ser un egoista inteligente» recomen-
daba con sentido del humor Tenzin Gyatso, el dalai lama que fue uno de los pro-
tagonistas del libro Séete asios en el Tibet, de Heinrich Harrer. El auge de las redes
sociales ha dado paso a un nuevo tipo de personaje que alardea de sus triunfos,
sus vicisitudes, sus pensamientos y sus aspiraciones a los cuatro vientos. Tras un
fulminante renacimiento digital, la sociedad se adaptd, unos con mis acierto que
otros y en poco menos de una década, a una manera diferente de concebir las re-
laciones con los demds y de manejar la informacion.

Se ha especulado mucho sobre las consecuencias de esos nuevos habitos de
vida, pero no hay duda de que los fotégrafos disponen de unas posibilidades de
promocién impensables el siglo pasado. En la actualidad se toma en un solo dfa,
como minimo, el mismo ntimero de imagenes que se obtuvieron en toda la histo-
ria de la fotografia quimica, una circunstancia que comporta cambios sustanciales
en la manera de presentarse como fotégrafo ante los demas. El reto, sobre todo,
es conseguir imagenes que destaquen y que sorprendan entre cientos de millones
colgadas en el ciberespacio.

Lo que diferencia a un fotégrafo poseedor de sélidos conocimientos de alguien
que se limita a utilizar la capacidad de tomar imagenes que poseen determinados
dispositivos electrénicos es que los primeros saben que un equipo caro sirve de
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FOTOGRAFIA 18. Madre migrante, 1936. Foto de Dorothea Lange. © GraphicaArtss / Getty Images.
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‘chill out' en el cortijo de la “gitana rubia”. El marqués de

Michel Piccoli, la voz de un mito del cine y el teatro. El
lago de los mil colores en Cachemira. El viaje que cam-
bit la mirada de Sekina. ‘Historia de una novela’, un tex-
to de Rosa Montero sobre su nuevo libro. Cathy Claret,
Sade, por Vicente Molina Foix. Y las ideas de Maitena.

EL PAIS SEMANAL nimaro 1510, Damego & do septiomben do 2008

EL ROBOT,
EN CASA

LOS PROTOTIPOS
QUE PUEDEN LLEGAR
A NUESTRAS VIDAS

LA VUELTA
AL COLE ' -

TODO LO NECESARIO!
PARA PONER AL DIA °
A LOS MAS PEQUENOS

SENORA
PROSTITUTA

UNAS HORAS EN LA HISTORIA DE.MARGA
Por Juan José Millas -

FOTOGRAFIA 30. Portada de El Pais Semanal. © Tino Soriano.
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hez posa frente a su exposicion «Desaparecidos». © Tino Soriano.
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FOTOGRAFIA 31. Gervasio S
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FOTOGRAFIA 36 BIS. Victor Jorgensen tomé una fotografia en el mismo instante que Albert Eisenstaedt desde una
posicion diferente. © U. S. National Archives and Records Administration.

FOTOGRAFIA 36. La enfermera Greta Friedman y el marinero George Mendonsa fotografiados por Albert
Eisenstaedt el 14 de agosto de 1945. © Retrographic/mediadrumworld.com via ZUMA Press / Cordon Press.
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De la mano del mitico Robert Capa, cuya obra y milagros brotan como
un hilo conductor a lo largo de este ensayo que ha estado veinticinco
anos concibiéndose, Ayddame a mirar repasa los requisitos que hacen
falta para aprender a construir y a compartir historias visuales.

Con un estilo fluido y ameno, salpicado de innumerables anécdotas
poco conocidas de los mejores reporteros del mundo, algunas referidas
de primera mano a Tino Soriano, y también un analisis de fotografias
histéricas como «la muerte de un miliciano» de Robert Capa, cuya
autoria se cuestiona a pesar de la gran admiracion expresada a lo largo
de todo el libro hacia el archiconocido reportero hingaro, inspirador de
la mitica agencia Magnum.

Como fotografo con todos los honores de la National Geographic
Society ha trabajado codo a codo y ha gozado de un acceso envidiable
a muchos de los mejores autores del siglo XX, sus colegas, lo que
enriquece aun mas el contenido de esta obra conjugando la teoria con
innumerables experiencias practicas.

Consejos, historias, inspiracion, analisis, estrategia y conocimientos
facilmente aplicables hacen de esta biblia del reportaje grafico «un
libro de consulta amable, practico y entretenido para los profesionales,
los aprendices y los curiosos» en palabras de Mariano Lopez, director
de la revista Viajar.

Se trata, para definirlo en pocas palabras, de una historia reciente de
la fotografia y a la vez un manual practico repleto de innumerables
anécdotas y basado en las lecciones de los grandes maestros. Un libro
ideal para un publico inteligente y avido de mejorar en conceptos que
dificilmente encontrara en otras publicaciones.

ISBN 978-84-415-4133-7
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